
E9-2.3
Kvalitative ringvirkninger av reiselivet (infrastruktur og servicetilbud) 

er kartlagt og kommunisert til viktige interessentgrupper på 
reisemålet
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Hvilke lokale tilbud du benytter deg av?

• Kafeer/restauranter: 89.98% av respondentene benytter seg av dette 

tilbudet.

• Kyststien og andre merkede turer: 78.63% oppgir at de bruker disse.

• Kjøp av lokal mat og lokale produkter: 68.20% av respondentene 

handler lokalt.

• Kulturopplevelser som teater, konserter eller forestillinger: 68.20% 

benytter seg av disse tilbudene.

Andre populære tilbud inkluderer:

• Besøke museum og/eller historiske bygninger og steder: 43.66%

• Festivaler: 35.69%

• Galleri og kunstutstillinger: 35.38%

• Familie- og/eller aktivitetsparker: 33.33%

I tillegg til disse spesifikke tilbudene, nevner flere respondenter at de 

benytter seg av:

• Natur og friluftsliv: Flere respondenter nevner dette i "Annet" feltet, for 

eksempel bruk av Bøkeskogen, Gamle E18 for sykkel og ski, trening og 

rekreasjon i naturen, og generelt friluftsliv og natur

• Idrettsarenaer og arrangementer: Respondenter nevner blant annet 

idrettsarenaer, kystleden, fotballkamper, fotballcuper og 

løpsarrangement.

• Biblioteket: Flere respondenter nevner biblioteket som et tilbud de 

bruker.
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Kvalitative ringvirkninger 
På bakgrunn av innbyggerundersøkelsen og egenkartlegging har vi kommet 
frem til en rekke kvalitative ringvirkninger av reiselivet i Vestfold
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Bevaring av kulturarv 

og tradisjoner
Reiselivet kan føre til en økt interesse for lokal 
kultur og historie, noe som kan bidra til bevaring 
og synliggjøring av kulturminner, tradisjonelle 
håndverk og lokale festivaler. I Vestfold, med sin 
rike vikinghistorie og kulturminner, kan dette ha 
stor betydning for identiteten til regionen.

Dato: 01.10.24

Kilde: https://www.visitvestfold.com/no/produkt/?tlp=7248013&name=Explore-Vikings

4



Lokale produkter
Kjøp av lokal mat og lokale produkter: 68 % 
av respondentene handler lokalt.

Et velfungerende reiseliv kan bidra til økonomisk 
vekst ved å tiltrekke seg investeringer, fremme 
lokale produkter og tjenester, og gi økt 
etterspørsel etter varer som blir produsert i 
regionen.

Vestfold har mange gode lokale produsenter, 
som får mulighet til å drive sine bedrifter og nå et 
større publikum. 

Her fra Lillavendel - landhandel og gårdskafè i Helgeroa, 
Larvik

Kilde:

https://lillavendel.no/produktkategori/egenprodusert/

Dato: 11.12.24
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https://lillavendel.no/produktkategori/egenprodusert/


Matopplevelser og 

restauranttilbud
Matopplevelser og restauranttilbud er det flest 
innbyggere sier at de benytter seg av, hele 90 % 
svarer dette. 

Reiselivet gjør at restauranter og kafeer får 
grunnlaget til å drive gode og unike spisesteder. 
Det gir både flere tilbud og bedre mangfold blant 
tilbudene.

Eksempler fra Attrå, Sjøslag og topp 10 
restauranter i Vestfold på TripAdvisor.
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Kilde:

https://no.tripadvisor.com/Restaurants-g190482-Vestfold_Eastern_Norway.html

https://www.op.no/sjoslag-i-larvik-perfeksjon-originalitet-og-fagkunnskap/r/5-36-1637663

https://www.op.no/de-er-fylkets-beste-restaurant-jeg-ble-faktisk-mallos/s/5-36-1638589

Dato: 11.12.24

https://no.tripadvisor.com/Restaurants-g190482-Vestfold_Eastern_Norway.html
https://www.op.no/sjoslag-i-larvik-perfeksjon-originalitet-og-fagkunnskap/r/5-36-1637663
https://www.op.no/de-er-fylkets-beste-restaurant-jeg-ble-faktisk-mallos/s/5-36-1638589


Kyststien og andre 
merkede turer
79% av innbyggerne oppgir at de bruker 
kyststien eller andre merkede turer i sitt 
nærområdet.

Kyststien i Vestfold har en viktig rolle både som 
et turistmål og som en del av lokalsamfunnenes 
hverdag. 

Naturen tiltrekker turister som ønsker å oppleve 
naturen, gå på tur eller sykle langs kysten. 

Utviklingen og vedlikeholdet av turstier fører til 
forbedringer i lokal infrastruktur, som bedre 
skilting, gang- og sykkelstier, 
parkeringsmuligheter og offentlig transport. 
Dette kan gjøre det lettere for både innbyggere og 
besøkende å få tilgang til naturopplevelsene 
langs kysten.
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Kilde: https://www.op.no/inni-skogen-kommer-det-noe-nytt-kan-du-gjette-hva-og-hvor-dette-er/s/5-36-

1521911

https://www.dnt.no/dnt-der-du-er/larvik-og-omegns-turistforening/aktuelt/historisk-kystsatsning/

Dato: 01.10.24

https://www.op.no/inni-skogen-kommer-det-noe-nytt-kan-du-gjette-hva-og-hvor-dette-er/s/5-36-1521911
https://www.op.no/inni-skogen-kommer-det-noe-nytt-kan-du-gjette-hva-og-hvor-dette-er/s/5-36-1521911
https://www.dnt.no/dnt-der-du-er/larvik-og-omegns-turistforening/aktuelt/historisk-kystsatsning/


Arrangementer og 

opplevelser
Kulturopplevelser som teater, konserter 
eller forestillinger: 68 % av innbyggerne 
benytter seg av disse tilbudene.

For noen innbyggere kan reiseliv føre til 
forbedringer i livskvalitet, på bakgrunn av  økt 
tilgang til lokale tjenester, kulturelle 
arrangementer og bedre infrastruktur. 

Eksempler fra Visit Vestfolds 
arrangementskalender, Foynhagen i Tønsberg og 
Festivalbyen Horten
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Kilde:

https://foynhagen.no/program/

https://www.visitvestfold.com/no/hva-skjer/

https://hortenlove.no/hva-skjer-i-horten/festivalbyen-horten/

Dato: 11.12.24

https://foynhagen.no/program/
https://www.visitvestfold.com/no/hva-skjer/
https://hortenlove.no/hva-skjer-i-horten/festivalbyen-horten/


Handel
Turiststrømmen fører, i sommersesongen,  til 
endringer i utvalg, åpningstider og samarbeid 
med lokale leverandører, noe som skaper økt 
handel og økonomisk aktivitet i 
dagligvarebutikker i Vestfold.

Innbyggere for godene ved lokale matbutikker 
med større assortiment, andre og spennende 
produkter og utvidede åpningstider.

Eksempel fra Larvik der Meny på Helgeroa klarer 
å overleve som en av Meny-butikkene med 
høyest omsetning i Vestfold, i et lite 
lokalsamfunn, pga. sommergjestene. 

I tillegg et eksempel på hvordan handelen øker 
under Stavernfestivalen i Larvik. 

Kilde:

https://www.op.no/disse-varene-handlet-folk-mest-av-under-stavernfestivalen/s/5-36-1459216

https://www.op.no/helgeroa/okonomi-og-naringsliv/dagligvarebransjen/helgeroa-har-den-aller-storste-butikken-i-kommunen/s/5-36-

233363

Dato: 17.12.24 9

https://www.op.no/disse-varene-handlet-folk-mest-av-under-stavernfestivalen/s/5-36-1459216
https://www.op.no/helgeroa/okonomi-og-naringsliv/dagligvarebransjen/helgeroa-har-den-aller-storste-butikken-i-kommunen/s/5-36-233363
https://www.op.no/helgeroa/okonomi-og-naringsliv/dagligvarebransjen/helgeroa-har-den-aller-storste-butikken-i-kommunen/s/5-36-233363


Sysselsetting og 

kompetanseutvikling
Reiselivet kan skape arbeidsplasser og gi 
muligheter for kompetanseutvikling i 
lokalsamfunnene. Dette kan inkludere alt fra 
hotell- og restaurantarbeid til guidede turer og 
utvikling av kreative næringer som kunst og 
håndverk.

Eksempler fra ungdom i jobb eller utdanning i 
reiselivsbransjen.

Kilde:

https://www.tb.no/emran-fikk-sin-forste-sommerjobb-som-15-aring-alle-burde-fa-en-sjanse-til-a-

jobbe/s/5-76-2323258

https://www.facebook.com/groups/575975889220917

https://www.sb.no/elever-gjor-om-leiligheter-til-popup-restauranter-det-er-et-skrikende-behov-

for-kokker-og-servitorer/s/5-73-1909074

Dato: 26.11.24 10

https://www.tb.no/emran-fikk-sin-forste-sommerjobb-som-15-aring-alle-burde-fa-en-sjanse-til-a-jobbe/s/5-76-2323258
https://www.tb.no/emran-fikk-sin-forste-sommerjobb-som-15-aring-alle-burde-fa-en-sjanse-til-a-jobbe/s/5-76-2323258
https://www.facebook.com/groups/575975889220917
https://www.sb.no/elever-gjor-om-leiligheter-til-popup-restauranter-det-er-et-skrikende-behov-for-kokker-og-servitorer/s/5-73-1909074
https://www.sb.no/elever-gjor-om-leiligheter-til-popup-restauranter-det-er-et-skrikende-behov-for-kokker-og-servitorer/s/5-73-1909074


Stolthet
Stoltheten over sitt hjemsted vokser når turister 
og gjester gir positive tilbakemeldinger etter 
ferien og velger å tilbringe ferien sin der. Dette er 
en verdifull kvalitativ ringvirkning av reiselivet

97 % av innbyggerne svarte, i 
innbyggerundersøkelsen at de var helt eller litt 
enig i utsagnet; «Jeg blir stolt når turister velger 
min kommune som feriested»

Kilde: Innbyggerundersøkelsen Vestfold2024
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Utvikling av 

infrastruktur:
Økt turisttrafikk kan føre til utvikling av 
infrastruktur og transporttilbud.

Eksempler fra faste sommerruter til øyene og 
Svenner fyr, og ny direkterute fra Torp Sandefjord 
Lufthavn. 

På den annen side kan reiselivet føre til 
kapasitetsproblemer når det gjelder parkering, 
tilgang til populære severdigheter og 
overbelastning av offentlig transport, som igjen 
kan påvirke både besøkende og fastboende 
negativt.

Eksempel fra Avisa Øyene fra Færder om 
lokalbefolkningens parkeringsproblemer på 
sommeren.

Kilde:

https://www.oyene.no/birger-er-fortvilet-over-parkeringen-jeg-far-knapt-snudd-bilen/s/5-76-

2411092

https://www.visitvestfold.com/no/produkt/?tlp=6245183&name=Rutebat-til-Svenner-fyr

https://www.visitvestfold.com/no/produkt/?tlp=6792793&name=Fjordtaxi--fast-sommerrute-til-

oyene-Ildverket-Froungen-Mostein-og-Lindholmen

https://torp.no/aktuelt/ny-direkterute-fra-torp/

Dato: 17.11.24
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https://www.oyene.no/birger-er-fortvilet-over-parkeringen-jeg-far-knapt-snudd-bilen/s/5-76-2411092
https://www.oyene.no/birger-er-fortvilet-over-parkeringen-jeg-far-knapt-snudd-bilen/s/5-76-2411092
https://www.visitvestfold.com/no/produkt/?tlp=6245183&name=Rutebat-til-Svenner-fyr
https://www.visitvestfold.com/no/produkt/?tlp=6792793&name=Fjordtaxi--fast-sommerrute-til-oyene-Ildverket-Froungen-Mostein-og-Lindholmen
https://www.visitvestfold.com/no/produkt/?tlp=6792793&name=Fjordtaxi--fast-sommerrute-til-oyene-Ildverket-Froungen-Mostein-og-Lindholmen
https://torp.no/aktuelt/ny-direkterute-fra-torp/
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