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Bakgrunn

Denne rapporten viser resultatene fra spgrreundersgkelsen utfgrt blant
turister/gjester som besgkte Vestfold-kommunene Sandefjord, Larvik,
Tensberg, Ferder, Horten og Holmestrand.

Undersgkelsen 13 ute i perioden fra mars til november i 2024.

Undersgkelsen initiert giennom merkeordningen Merket for baerekraftig
reisemal — der de seks Vestfold-kommunene skal sertifisere seg Feb. 25.
Merkeordningen er utviklet av Innovasjon Norge og er et verktgy for
reisemal som @gnsker a arbeide systematisk og langsiktig med barekraft i
reiselivet.

Det er blitt gjort en stor jobb med a dele gjesteundersgkelsen blant
bespkende og hyttefolk. Det har bl.a. veaert konkurranse for deltakelse,
helsideannonse i Hytteavisa, deling i sosiale medier - Facebook,
Instagram, tik tok, Snapchat - bade organisk og med annonsemidler i flere
omganger fra mars til september. Den har i hele perioden veert
tilgjengelig via Instagram. Det er laget og distribuert over 2000 Postkort
med QR-kode til undersgkelsen og levert til medlemmer for videre deling.
QR-kode er delt pa brosjyremateriellet til Visit Vestfold - som er delt med
medlemmer og rundt pa aktuelle plasser i hele Vestfold

Totalt har 385 personer startet undersgkelsen. 279 personer fullfgrte
hele.
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Respondentene

Hele 96 % av respondentene var fra Norge.
Av de var 36 % fra Vestfold, fulgt av Akershus, Oslo og
Telemark.

1.3% 0.8% 0.8% 0.5% 0.5%

Morge Tyskland Danmark  Andre England  Land Sverige Italia
land i utenfor
Europa Europa

Spm.: | hvilket land bor du?

Spm.: | hvilket fylke bor du?
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Respondentene

Det er over 50% flere kvinner enn menn som har svart pa undersgkelsen.

Sp.m: Kjgnn

Kjgnn:
28 % av respondentane er menn
72 % av respondentane er kvinner

Alder:
De fleste respondentene er i aldersgruppa 50-59 ar. De utgj@r 27% av svarene.

Reisefglge:
De fleste reiste med barn og/eller familie - 40 %, eller som par-32 % Kvinne
Annet
Under 18 18-29 30 - 35 40 - 49 (vennligst
ar ar ar ar = °F
familie
Lev for Spm: Hva er din alder? Spm: Hvem er i ditt reisefglge? q
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Om reisen
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I hvilken kommune 1 Vestfold tilbrakte du
mesteparten av oppholdet ditt?

Antall gjester i hver kommune:
* Larvik-90

* Sandefjord - 116

* Tgnsberg — 66

* Faerder —48

* Horten-17

e Holmestrand 6
5

Larvik med Sandefjord Tensherg Feerder med Horten med Holmestrand
i

bl.a med bl.a Veierland Asgirdstran
Stavern, Stokke, og Tigme d
: ; 2 1]

Helgeroa... Melsonmi...

Spm: | hvilken kommune i Vestfold tilbrakte du mesteparten av oppholdet ditt?
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Formalet med reisen

Forretninger Ferie/fritid Kombinasjon av
forretning og fritid

Spm: Hva er hovedformalet med reisen?

Hele 85 % av respondentene hadde
ferie/fritid som hovedformalet med reisen.

Og 93 % av gjestene hadde vaert pa besgk i
Vestfold flere en to ganger.

Aldri Eang 2 ganger Flere ganger
Lev for Spm: Har du veert i Vestfold tidligere? §
Visit Vestfold
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| egen
fritidsbolig

Hotell/pensjona
t

Hos familie og

Overnatting

YEMNEr

Var pa

dagstur/gjennom

2-4 overnattinger IMer enn & 1 overnatting

reise

overnattinger

. 22 % overnattet i egen fl"ltldSbOllg er:r;eH;/:r:gn;;ge netter totalt har du tilbragt eller vil du tilbringe i Vestfold Campingplass

* 18 % overnattet pa hotell/pensjonat o

* 17 % overnattet hos familie og venner (vennligst 8.5%
* 14 % svarte de var pa gjennomreise/dagstur pesifiser)

e 10 % overnattet p& campingplass leid T:: l -

* 9% svarte annet* fritidsbolig

Sesongplass pd

45 % tilbrakte 2-4 overnattinger ved denne reisen, mens 41 % tilbrakte campingplass 2-4%
mer enn 5 overnattinger.

| bat

Fricamping;
Telt/camping

*De som svart «Annet» svarer at de overnattet hjemme, pa hytte,
leilighet, skole/folkehgyskole, leid feriehus, Oslofjordens frilufthytter o.l.

Spm: Hvor overnatter du under ditt opphold?
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Visit

Informasjon om
reisen

Pa spgrsmalet Hvor fant du informasjon om
opplevelser og aktiviteter ved reisemalet?

medier

. . o y e e Venner,

Svarte 54 % fant informasjonen pa Visit Vestfolds familie og

nettsider eller sosiale medier, 42 % svarte venner, bekjente

familie og bekjent. '““’;’Iffj - 13,60%

22 % brukte google eller andre sgkemotorer for & finne Google erer 55 055
d [+ ’ o

informasjonen de trengte sgkemotorer

Bedrifters

ne

sosiale m r

Sgkte ikke
etter 16,01%
informasjon

0% 10% 20% 30% 40% 50% 650% 0% 80% 90% 100%

Spm: Hvor fant du informasjon om opplevelser og aktiviteter ved reisemalet?
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Aktiviteter pa reisemalet
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Spm: Tar du del i noen av mat- og kulturaktivitetene under
ditt besgk?

Spm: Hvordan opplever du utvalget av lokal mat og
lokalt handverk?

Aktiviteter

Aktiviteter under besgpket

* 71 % gikk turer

* 49 % tok del i aktiviteter ved vann, som bading,
kajakk, vannsport og fiske

23 % bespkte Feerder Nasjonalpark

Mat og kultur

* 49 % opplever byen/stedet og livet til
lokalbefolkningen

* 42 % deltar pa kulinariske eller lokale
matopplevelser

* 32 % besgker museum og/eller historiske Besgke
museum og/eller historiske bygninger og steder

Opplevelsen av utvalget av lokal mat og handverk var
varierende. 31 % sa ikke pa det som relevant, 31 %
fant mange lokale produkter de gnsket a kjgpe, mens
30 % fant fd lokale produkter de gnsket a kjgpe.

Besgke  Sykle Deltok s ke dew Langren

Lev for :-. o : S .. ik a in n eller



Barekraft pa reisemalet
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Spm: Har du hgrt, lest eller mottatt informasjon om baerekraftarbeidet i Vestfold?

Baerekraft

22.8%

Pa spgrsmal om respondenten harhgrt, lest eller mottatt
informasjon om berekraftarbeidet svarer:
77 % nei

23 % ja Spm: Er baerekraft og klima viktig for deg ved valg av Vestfold som reisemal?

Videre sier 49 % at baerekraft var viktig ved valget av
Vestfold som reisemal, mens 30 % sier det ikke hadde

betydning.

lev for N\
livet Visit Vestfold



LITT VERKEN LITT SVAERT TOTALT VEKTET
UENIG ELLER ENIG ENIG GJENNOMSNITT

2 7% 12 ' 44
Gjestene ble stilt en rekke spgrsmal om de var enige eller uenige i
folgende pastander:

*  Vestfold fremstar som et reisemal som ivaretar natur, miljg, kulturarv
og sin lokalbefolkning
* Hervar71 % litt enige eller sveert enige

* Jegopplevde god lokalkunnskap i Vestfold
*  Hervar 64 % litt enige eller sveert enige

* Jeg har fatt informasjon om hvilke hensyn jeg som gjest ma ta
*  Hervar52 % litt enige eller sveert enige

*  Som besgkende far jeg et godt innblikk i historien og kulturen pa
stedet
* Hervar 70 % litt enige eller sveert enige

kulturen F}L-’.l
stedet

*  Det er godt skiltet og lett a finne fram i Vestfold
* Hervar 83 % litt enige eller sveert enige

* Deter lett 3 komme seg rundt med buss og tog i Vestfold
* Hervar 38 % litt enige eller sveert enige
* 35 % visste ikke

*  Det er viktig for meg at bedriftene jeg besgker er miljgsertifisert
*  Hervar49 % litt enige eller sveert enige
* 30 % svarer Verken eller
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Spm: | hvilken grad er du enig i dette utsagnet: Reisemalet fgltes overfylt fordi det er for mange turister der?

Dette er et obligatorisk spgrsmal i merkeordningen
Beerekraftig reisemal:

| hvilken grad er du enig i dette utsagnet: Reisemalet
foltes overfylt fordi det er for mange turister der?

23% er sveert uenige i utsagnet.
24% er litt uenige i utsagnet.
21% er litt enige i utsagnet.

3% er sveert enige i utsagnet.

. Svasrt uenig . Litt uenig Verken eller Litt enig
Svaert enig . Vet ikke

lev for N\
livet Visit Vestfold



Tilrettelegging

Spm: Hvor forngyd eller misforngyd er du med tilrettelegging av fglgende tilbud pa reisemalet?
Gjestene er jevnt over forngyd med tilbudene pa

. o SV/ERT CANSKE VERKEN GANSKE SV/ERT VET TOTALT VEKTET
reisemalet.

MISFORN@YD MISFORN@YD ELLER FORN@YD FORN@YD IKKENKKE GJENNOMSNITT
RELEVANT
* 43 % er ganske eller sveert forngyd med ig tilgjengelige 5.6% 5.5% - 29 1
tilretteleggingen av offentlig tilgjengelige toaletter toaletter
* 62 % er ganske eller sveert forngyd med Temmestasjon for
. . o lobil
tilretteleggingen av spppeldunker i

sentrumsomréder Lademulighet for el-bil
* 45 % er ganske eller sveert forngyd med
tilretteleggingen av sgppeldunker i naturomrader
* 76 % er ganske eller sveert forngyd med skilting av
. o Sapp
turstier/turmal r|-atF|_|F|'|:

Sappelc

*  Tgmmestasjon for bobil (84%), lademulighet for el- ;Etlé:lél;;;k
bil (61%), temmestasjon for batseptik (87 %)
tilrettelegging for personer med
funksjonsnedsettelser (73 %) og skilting av
sykkelruter (52 %) fikk sa hgy svarprosent pa
svaralternativet Vet ikke/ikke relevant at det vil
veere vanskelig a gi en pekepinn pa hva gjestene
som bruker tilbudene opplever.
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Den samlede opplevelsen
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Den samlede opplevelsen pa reisemalet

Pa en skala fra 0 til 10, der O er sveert
misforngyd og 10 er sveert forngyd, hvor
forngyd eller misforngyd er du totalt sett
med den samlede opplevelsen pa
reisemalet?

51 % har gitt en vurdering mellom 9-10,
43 % har gitt en vurdering mellom 7-8, mens
6 % har gitt en vurdering fra 0-6.

Pa en skala fra 0 til 10, der O er i svaert liten
grad og 10 er i sveert stor grad, i hvilken grad
vil du anbefale reisemalet for andre?

61 % har gitt en vurdering mellom 9-10,
30 % har gitt en vurdering mellom 7-8, mens
9 % har gitt en vurdering fra 0-6.

lev for
livet

Spm: Pa en skala fra 0 til 10, der 0 er svaert misforngyd og 10 er sveert forngyd, hvor forngyd eller misforngyd er du
totalt sett med den samlede opplevelsen pa reisemalet?

TOTALT  VEKTET
GJENNOMSNITT

0 SVART 1 ' 3 10
MISFORN@YD SVERT
FORNGYD

(ingen 0.4% P 04% 07 O07% 36% 129 301% 17.2% 34.1%
etikett) 0 (0 2 2 I 36 84 48 95 279

Spm: Pa en skala fra 0 til 10, der 0 er i sveert liten grad og 10 er i svaert stor grad, i hvilken grad vil du anbefale
reisemalet for andre?

TOTALT ~ VEKTET
GJENNOMSNITT

0 : 5 10
SVART SVART
LITEN

GRAD

(ingen 04% 00% 00% 00% 11% 2% 50% 68%

etikett) 1 0 0 0 3 8 14 19

Visit Vestfold



Fritidsbolig- og
campinggjesten
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Spm: | hvilken grad er du enig i dette utsagnet:
Jeg opplever at lokalbefolkningen er positive til meg som campinggjest?

Fritidsbolig- og
campinggjesten

(ingen etikett)

Fritidsboligeiere og campinggjester med sesongplass fikk egne bolker med
spgrsmal, for a kunne kartlegge de faste gjestene vare.

el

II:
Vet ik

o

ke

nig Verken eller Litt enig

| hvilken grad er du enig i dette utsagnet: Jeg opplever at lokalbefolkningen
er positive til meg som fritidsboligeier/campinggjest?

50 % av campinggjestene™ og 70 % av fritidsboligeierne var sveert enige i at
lokalbefolkningen var positive til de pa reisemalet.

(ingen etikett)

*Kun 8 personer svarte pa spgrsmal om campinggjest pa sesongplass. Dette kan skyldes at vi ogsa ert uenig itt uenig Verken eller Litt enig
hadde et alternativ under overnatting med kun Campingplass — her tror vi flere med sesongplass ogsa e

har svart, og da ikke fatt spgrsmalene rettet direkte mot campinggjester med fast plass. spm: | hvilken grad er du enig i dette utsagnet:
Jeg opplever at lokalbefolkningen er positive til meg som eier av fritidsbolig?

lev for N\
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Spm: Hvor mange dggn i aret bruker du campingvognen?

Overnattingsdogn

Pa spgrsmalet Hvor mange dagn i aret bruker du 0-20 2 Mer enn 50
campingvogn/fritidsboligen?

Spm: Hvor mange dggn i aret bruker du fritidsboligen?
Svarte 50 % av campingvogneierne at de brukte den
10-20 dggn i aret

Fritidsboligeierne bruker fritidsboligen ofte, 46 % sier
de bruker fritidsboligen med enn 40 dggn i aret.

3 - 40 41-50 Mer enn
RO
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Spm: Hvilket hovedtransportmiddel benytter du mest under oppholdet?

Transport

Vi spurte campinggjestene om hvilket o 12,5%
hovedtransportmiddel de benyttet mest under

2
Oppholdet. ) ) ) ) L S El-bil g Buss Ferge  Motorsy
Halvparten svarte bil (bensin, diesel, hybrid), inkL. kkel

Bohil

men 25 % svarte sykkel.

FritidSbOngierne reist vanligvis med bil til Spm: Hva skal til for at du velger kollektivtransport til og fra
fritidsboligen, her kom fossildrevet bil og El-bil fritidsboligen?
ganske likt ut.

Spm: Hvordan reiser du vanligvis til og fra fritidsboligen?

Pa sp@rsmal om hva som skulle til for at
fritidsboligeierne ville velge kollektivtransport
til og fra fritidsboligen svarte 37 % at de ikke
gnsket a benytte kollektivtransport og 32 % at
det matte veaere kollektivlgsninger som gjgr at
jeg enkelt kommer helt frem til fritidsboligen.
23 % ville benyttet kollektivtransport om det
var mulighet for lokal transport fra
fritidsboligen og til butikken eller andre steder Billigere
3 pilletter
jeg @nsker under oppholdet.

LeV fOI‘ p | . 6,2% §
livet Visit Vestfold

2.86% 1.43% 1.43%

Bil El-bil Tog Annet Buss

(bensin

0% 10% 20% 30% 40%




Spm: Pnsker du at det innfgres Spm: Er det tilrettelagt for kildesortering med min. 3 fraksjoner pa eller i naerheten av din

kildesortering ved din campingplass? campingplass?

Kildesortering

75 % av campinggjestene og 93 % av
melder at det er tilrettelagt for
kildesortering med min. 3 fraksjoner i
eller i naerheten.

De som svarte neij eller vet ikke, fikk
spgrsmalet om de gnsket kildesortering.
Her svarte alle campinggjestene ja, mens
det var 50/50 hos fritidsboligeierne.

Det ma nevnes at dette spgrsmalet fikk
sveert fa respondenter.

Spm: @nsker du at det innfgres kildesortering i naerheten av din Spm: Er det tilrettelagt for kildesortering med min. 3 fraksjoner i eller i naerheten av din
fritidsbolig? fritidsbolig?
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Tilrettelegging

Campinggjestene og fritidsboligeierne er jevnt over
sveert forngyd eller ganske forngyd med
tilretteleggingen pa reisemalet.

Kollektivtilbudet kommer noe darligere ut for
fritidsboligeierne. Campinggjestene ser ikke pa
kollektivtilbudet som relevant.

Bade campinggjestene og fritidsboligeierne er sveert
forngyd med tilgangen til strandsonen.

lev for
livet

Spm: Hvor forngyd er du med tilretteleggingen for deg som campinggjest i Vestfold?

SVAERT GANSKE VERKEN GANSKE  SVART IKKE TOTALT  VEKTET
MISFORNGYD MISFORNGYD ELLER  FORNGYD FORNGYD RELEVANT GJENNOMSNITT

Bredband/fiber/mobildekning
429

Lademuligheter for el.bil

Kollektivtilbud

Tilgang til strandsonen

SVZERT GANSKE ~ VERKEN GANSKE SVERT IKKE TOTALT  VEKTET
FORNGYD FORN@YD ELLER  MISFORNGYD MISFORN@YD RELEVANT GJENNOMSNITT

B|'n:+|:|t}ﬁn|:I.n'fit}e.r.-'|'ru:.~bih:|»:+|<:nin!;|

Lademuligheter for el.bil

Kollektivtilbud

Spm: Hvor forngyd er du med tilretteleggingen for deg som eier av fritidsbolig i Vestfold? =

Visit Vestfold



Transport

56 % av gjestene benyttet fossildrevet bil for a reise til
a fra reisemalet. 22 % benyttet el-bil.

Det er lignende tall for hovedtransportmiddel under
oppholdet, 50 % benyttet fossilbil og 21 % el-bil. Her er
det noen flere som benyttet buss — 10 % og sykkel — 6

%.

lev for
livet

Spm: Hvilket hovedtransportmiddel benytter du for a reise til og fra reisemalet?

8.3% 6.7
. ! 2.1% 1.7% 1.3%

Bil El-bil Tog
(bensin

Buss Sykhkel Fly Annet
[vennli
gst

Bpes...

Spm: Hvilket hovedtransportmiddel benytter du under oppholdet?

21.3%

Bil El-bil Buss

(bensin

Annet Sykhkel
(wennli

Est

SPES...

0.8%

BAt  Motorsy

kel

0.8% 0.4%

Motorsy Ferge

lekeel

N\
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Apne spersmaél og rad
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Hva er du mest forngyd med under besgket

ditt?

lev for
livet

Matoppievelser

Turstier hma
Atmosfaeren a

“am| 3i§1”“f>bﬁkt Hgﬂe

Skjaergarden

Naturopplevelser i Vestfold

Generelt sett var gjestene svaert forngyde med naturopplevelsene og
naerheten til sjgen i Vestfold. Mange skriver om byene/tettsteder men
enda flere nevner nzerhet til sjg og kystnatur. Det er fa eller ingen svar
om indre strgk i Vestfold. Hovedfunnene viser at respondentene nyter
en rekke positive naturopplevelser i omradet, inkludert:

* Nydelige kystlandskaper, strender og gyer i skjeergarden, som gir ro,
avslapning og muligheter for friluftsliv som turer, bading, sykkel og
batliv.

* Korte avstander mellom kystbyene og tettsteder, som gjgr det lett a
utforske ulike naturomrader og lokale tilbud.

* Et godt utviklet tilbud av servicetilbud, aktiviteter, attraksjoner og
severdigheter i kystbyene og omradene rundt, som gir et variert
opplevelsestilbud. —

* Godt klima og da typisk sommervaeret, som legger til rette for

mange naturopplevelser. - Ikke veldig mange gjester sier noe om de §
kjente stedene som Farrisvannet og Bgkeskogen Visit Vestfold



Sterke band til naturen og
tilbakevendende glede

* Mange har sterke fglelsesmessige band til hytter og
omrader de har besgkt i mange ar. Neerhet til natur,
korte avstander, varierte opplevelser og trivelige
mennesker fremheves som hovedgrunner til at
respondentene stortrives i Vestfold-omradet og
vender tilbake dit gjentatte ganger. Det kan ogsa
virke som at gjestene anerkjenner at det er lagt til
rette for gjesters turmuligheter med skilting og
komprimerte aktiviteter og opplevelser.

lev for
livet

Mat og kultur

Svarene gir, noe overraskende, lite informasjon om de
forskjellige festivalers og andre kulturtilbuds innvirkning
pa gjesters opplevelse av Vestfold. Derimot er det sveert
mange som trekker fram god lokal mat og matkultur.
Dette verdsettes sveert hgyt av respondentene.
Kombinasjon av mat og tur faller i smak, og dette er
sapass uttalt at det trumfer det meste av andre
opplevelser som ikke gar direkte pa natur og skjeergard.
Hyggelig og serviceinnstilt lokalbefolkning som bidrar til
en trivelig atmosfaere. Dette er beskrevet av sdapass
mange gjester at det er verdt @ merke seg.

N
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Hva er du mest fornoyd med? Forslag til
interne fokusomrader

1.

Naturopplevelser og betydningen av nzerheten til kyst, hav og skjaergard for turister og fritidsbrukere.

Betydningen av lokal mat, kafeer og restauranter for besgkendes opplevelse og tilfredshet.

Hvordan integreringen av naturomrader og urbane elementer i destinasjonen pavirker besgkendes opplevelse.

Turister og lokalbefolkningens opplevelse av service, infrastruktur og tilgjengelighet i destinasjonen.

Hvilken rolle arrangement, festivaler og kulturelle tiloud spiller for besgkendes totalopplevelse.

Hvordan hyttelivet, mulighetene for sjg- og badeliv, samt naerhet til golftilbud pavirker fritidsbruken og opplevelsen i destinasjonen.

Matopplevelser og lokal gastronomi: Undersgkelser av matkultur ved sjgkanten, inkludert betydningen av lokal matproduksjon, kulinariske
opplevelser og gastronomisk turisme.

Kulturelle arrangementer og opplevelsesgkonomi: Studier av hvordan kulturelle arrangementer, konserter, festivaler og lokale attraksjoner bidrar
til 3 gke turistenes opplevelser og gkonomisk aktivitet i regionen.

Lev for N

livet
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Hva bgr bli bedre?

Sykkelruter Parkeri ng Gjestehavn

Lekeplass

Kollektiviransport

lev for
livet

Toaletter Info

Universell utforming SQ P Pe I ka sser

Elbil lading
Kultur

Forbedringspotensial og gnsker

Respondentene peker pa noen omrader med
forbedringspotensial. Noen trekker fram behovet for bedre
skilting og informasjon om severdigheter, turmuligheter og
offentlige toaletter. Andre papeker at det er behov for flere
aktiviteter, spesielt rettet mot barnefamilier, samt et gnske om
mer variasjon i restauranttiloudet. Noen etterlyser ogsa bedre
kollektivtilbud, spesielt mellom enkelte lokalsamfunn. Videre
kommer det fram at det er et gnske om a bevare lokal
arkitektur og kulturuttrykk, samt ta vare pa natur og kystlinje.
Enkelte peker ogsa pa utfordringer knyttet til parkering,
generelt over hele fylket. Men noen papeker ogsa at det er
utfordringer spesielt for bobiler og campingvogner.

N
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Sgppelhandtering og renhold

Nar det gjelder sgppelhandtering, er det blandede
tilbakemeldinger. Noen trekker fram at det er
utfordringer med overfylte sgppelkasser, seerlig i
h@ysesong, mens andre er savner mere tjenester i
forhold til tsmming av bater Avslutningsvis kommer det
fram at de fleste besgkende er generelt sveert forngyd
med opplevelsen av Vestfold, og at det bare er mindre
justeringer og forbedringer som etterlyses utover
kollektivtilbudet.

lev for N\
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Hva bor bli bedre? Forslag til interne
fokusomrader

1.

9.

Undersgke om aktiviteter for barn er tilstrekkelige
Undersgke hvordan bedre skilting til turistmal og tilgang til toaletter pa turistattraksjoner kan gke turistopplevelsen og tilfredsheten.

Utforske muligheter for a utvide sykkelveinettverket i skog og natur, samt tilby aktiviteter for barn, samtidig som tilgjengeligheten til tivoli i
sentrum begrenses.

Studere effekten av merking av alternative sykkelruter for a gke bruken av sykler og fremme baerekraftig transport i omradet.
Forske pa hvordan lokal matopplevelser kan markedsfgres bedre for a tiltrekke flere besgkende og gke turismen.

Utforske muligheter for a forbedre tilgangen til offentlige toaletter og s@ppeltsmming og a opprettholde rensligheten og miljget.
Studere hvordan utvidelse av aktivitetstilbud og kulturarrangementer kan gke engasjement og tilfredshet.

Undersgke hvordan bedre informasjon og skilting om lokale arrangementer kan gke besgkendes deltakelse og opplevelse av omradets
kulturtilbud.

Undersgke om prisnivaet pa mat, drikke og hotellovernattinger er riktig for a gke tilgjengeligheten og attraktiviteten for besgkende i regionen.

Lev for N

livet

Visit Vestfold
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